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“La cultura, una oportunidad para generar 
empresas sostenibles”, Julia Bloomfield

Julia Bloomfield explica 
cómo los procesos 
de incubación han 
estructurado el potencial 
de crecimiento del sector 
creativo.

La invitada central del segundo Foro 
Pioneros, Emprendimiento creativo y 
cultural,  Julia Bloomfield Gama Zar-
do, expuso los alcances de la industria 
creativa y cultural en Brasil y el aporte 
de este sector en  la economía. 

Desde su cargo como gerente de cultu-
ra emprendedora del Instituto Génesis 
de la UPC en Río de Janeiro, ha sido tes-
tigo de los beneficios que ha traído con-
sigo las políticas públicas en favor de 

los emprendedores y en su actitud para 
crear nuevas empresas en este sector. 

“Hoy, en Brasil, tenemos una reali-
dad económica más estable y una po-
lítica con muchos programas de com-
bate a la pobreza. Nuestra población 
está más tranquila frente a la idea de 
nuevos emprendimientos que gene-
ren impacto en la economía creativa”, 
destacó Bloomfield.

En este aspecto, sostuvo que hubo un 
cambio a partir de la generación de in-
dustrias, pasando de la economía tradi-
cional a nuevas tendencias de negocio. 

“Los expertos se fijaron en las ventajas 
que ofrecen nuevas oportunidades de 
ingreso: la innovación, energía, hotele-
ría y turismo; y en la industria creativa:  
las artes, diseño y la cultura”, apunta.

Lo anterior permitió que en el terri-

Los procesos de gestión para la for-
mación de emprendedores en sus  ideas 
de creación de negocios, denominados 
procesos de incubación, han producido 
un entorno positivo para las micro y 
pequeñas empresas, ya que solo el 20% 
de estas mueren en su primer año,  cifra 
que contrasta con aquellas que se for-
man fuera del ambiente de incubación: 
el 80% mueren en su primer año.

Fuera de estos números positivas 
que favorecen a la industria creativa, 
Bloomfield consideró que se debe ‘des-
mitificar” el concepto de cultura, tarea 
pendiente para los países de Latinoa-
mérica. “Tanto el espíritu emprende-
dor como la innovación y la tecnología 
deben ir de la mano con la cultura. La 
identidad cultural llevada a la econo-
mían creativa”. 

torio brasileño se abriera un panorama 
distinto, a favor de los emprendedores, 
dando apertura a entidades de promo-
ción, con cifras positivas como: 384 in-
cubadoras,  2.640 empresas incubadas, 
16. 395 empleos generados por empre-
sas incubadas y 29.205 empleos genera-
dos por organizaciones. 

El Carnaval de Río de Janeiro genera 
alrededor de 250 mil empleos cada año. 

La conferencista central 
del segundo Foro Pioneros  

expuso los alcances de la 
industria creativa en Brasil y 

su impacto en la economía. 
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Formalización de las industrias 
culturales y creativas en Colombia

Desde el 2010, el 
Ministerio de Cultura ha 
generado espacios para 
que emprendedores se 
capaciten y tengan apoyo 
financiero en sus planes de 
creación de negocios.

Abrir espacios de formación integral 
para emprendedores que tengan como 
característica la creatividad y la inno-
vación es una de las labores del Grupo 
de Emprendimiento Cultural perte-
neciente al Ministerio de Cultura. A 
través de este programa, el Gobierno 
Nacional brinda asesoría a las organiza-
ciones culturales para la elaboración de 
proyectos enfocados a la consecución 
de recursos, tanto en el sector público 
como privado. Así mismo, realiza pro-
cesos de acompañamiento a planes de 
negocios que motiven la innovación y 
sostenibilidad. 

Su director, Ángel Moreno, consideró 
importante que se construyan políticas 
públicas que fomenten el emprendi-
miento creativo y cultural no solo a nivel 
nacional, sino departamental y local, 
trabajando en conjunto. 

Con esta visión, el Ministerio de Cul-
tura dio apertura en el 2010 al programa 
de emprendimiento de dicha área y, a 
su vez, formuló el documento Conpes 
3659: Política Nacional para la promo-
ción de las industrias culturales en Co-
lombia. 

“Este Conpes (3659) ha recogido los 
antecedentes del país en materia de 
gestión de la cultura, desde el ámbito 
público y privado. Ha sido una guía para 
analizar y detectar las principales difi-
cultades que el país tenía para el desa-
rrollo del emprendimiento cultural y 
sus apuestas”, explicó. 

Moreno sostuvo que el componente de 
formación es fundamental dado que el 
país aun tiene “baches” al momento de 
complementar el saber hacer tradicio-
nal y las prácticas artísticas con princi-
pios básicos de formación de empresa, 
su administración y gerencia. 

“En Colombia hay muy buenos mú-
sicos, artistas de todas las áreas, reali-

del Producto Interno Bruto de Colom-
bia aporta la producción de bienes y 
servicios culturales, según cifras de in-
vestigaciones publicadas por el Banco 
Interamericano de Desarrollo.

3,3%

zadores audiovisuales, pero cuando se 
trata de presupuestos y de tasa interna 
de retorno allí tenemos baches muy 
grandes”, apuntó. 

Agrega que “en los 4 años de imple-
mentación de planes formales de la in-
dustria cultural hemos venido capaci-
tando en todo el país, desde la visión de 
la política cultural hasta cómo hacer un 
plan de negocios que nos acerque a la 
economía de la cultura”. 

Otra de las estrategias para la promo-
ción del emprendimiento cultural se ba-
sa en la ejecución de planes de financia-
miento y de acceso a los instrumentos 
públicos de desarrollo empresarial. De 
esta forma, el Ministerio de Cultura ha 
creado fuentes de financiación y ha esta-
blecido alianzas con otras instituciones 
para la estructuración de recursos de 
capital semilla. 

“Se han entregado cerca de 3 mil mi-
llones de pesos de capital semilla a tra-
vés del Fondo Emprender, a través del 
Sena. Hay 46 nuevas empresas creadas 
en el sector emprendimiento cultural y 
creativo. Se creó una línea de créditos 
blandos con Bancóldex, con tasas muy 
por debajo del mercado, adjudicando 
alrededor de 2 mil millones de empresas 
a más de 25 micro y pequeñas empresas 
que han pedido créditos a través de la 
banca, que presta y facilita al sector cul-
tural, gracias a que este sector está ge-
nerando empleos e ingresos de manera 
considerable”, resaltó.

El Ministerio de Cultura ha trabajado 
de la mano del Fondo Nacional de Ga-
rantías para la generación de una línea 
de créditos específico para micro y pe-
queños empresarios. Para el apoyo del 
emprendimiento de alto impacto, Inn-
pulsa entregó 1.600 millones de pesos a 
empresarios. 

El coordinador de emprendimien-
to de MinCultura anunció que el ente 
abrirá una nueva fuente de financiación 
a través Emprende Cultura, proyecto 
que tendrá cabida en Barranquilla y en 
municipios del Atlántico. Dicho plan 
contará con 15 mil millones de pesos 
destinados a poblaciones en extrema 
pobreza del país, entregando 6 mil mi-
llones de pesos en capital semilla a cerca 
de 300 unidades productivas . 

Ángel Moreno, 
director de Em-
prendimiento de 
Mincultura. 

Las empresas nacidas del emprendimiento cultural y creativo han fusionado el 
saber hacer tradicional con la formación de empresas, indica Ángel Moreno. 
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fuente de emprendimiento
Por sus expresiones culturales, ser cuna 
de artistas nacionales e internaciona-
les, el respeto por su patrimonio y ser 
fuente de empleo en el área creativa y 
cultural, entre otras razones, Barran-
quilla es destacada por su gran poten-
cial de Industria Creativa. El Banco 
Interamericano de Desarrollo cataloga 
de esta manera a la capital del Atlántico, 

El organismo especifica que “Barran-
quilla es una gran incubadora de talento 
y tiene tradición de Patrimonio Cultu-
ral, esenciales para ofrecer un  porta-
folio de servicios y productos creativos 
con inmensas ventajas para el desarro-
llo de una economía creativa”. 

Los componentes anteriormente re-
saltados por el BID se integran en el 
Carnaval, la mayor manifestación fol-
clórica y cultural de Colombia, visto 
como industria,

Desde el concepto de Industria Crea-
tiva, el Carnaval de Barraquilla cuenta 
con factores de liderazgo como, Diversi-
dad: música, danzas, disfraces, compar-
sas, comedias y representaciones ora-
les; Riqueza: tradición, riqueza cultural, 
cohesión social, identidad patrimonial, 
pertenencia, valores intangibles cultu-
rales y sociales; y Creatividad: arte, di-
seño y creación, composición musical, 
estilo, fantasía y estética propia.

Carla Celia, directora de la Fundación 

Carnaval de Barranquilla, manifiesta 
que desde su función como empresa, 
la organización trabaja desde cuatro 
frentes: la salvaguardia, formación, em-
prendimiento y los estímulos. 

“Desde la salvaguardia se busca pre-
servar la menoría del carnaval, tenien-
do que innovar porque es un patrimo-
nio vivo. La formación es de las líneas 
más importantes, debido a que hay que 
capacitar al hacedor del carnaval que en 
un 80% es de bajos recursos”, explica. 

 En emprendimiento manifiesta que  
“contamos con el programa Carnaval 
hecho a mano, tienda de artesanías en 
la que se capacitan a los artesanos, vol-
viéndolos expertos en la talla de made-
ra y al final se vuelven microempresa-
rios. Junto a ellos tenemos  misiones 
culturales con coreógrafos y bailarines 
que se presentan a nivel nacional e in-
ternacional. En los estímulos tenemos 
los Congos de Oro y las inversiones que 
se hacen para los participantes con el 
apoyo de Ministerio de Cultura y otras 
instituciones”. 

Paralelo al goce que proporciona el 
Carnaval a propios y visitantes, genera 
un impacto en sectores creativos en 
favor de emprendedores: un total de 7 
mil músicos, 4 mil artistas y creadores, 
2 mil músicos, 1.920 noticias positivas, 
429 periodistas, y 28 mil carnavaleros.  

4 mil artistas y 
creadores se han 

sumado a esta gran 
expresión creativa. 

El Carnaval Hecho a Manos brinda capacitación y formación a sus participantes. 

La mayor fiesta folclórica y cultural del país ofrece empleos a 2 mil artesanos.

El ingenio 
de los 

emprendedores 
se hace visible 
en la creación 

de carrozas.  

Carnaval de 
Barranquilla,
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Conquistar mercados
Desarrollar estrategias para 
captar nuevos públicos en la 
industria creativa y cultural 
fue uno de los temas de 
mayor interés por parte 
de los conferencistas y del 
público asistente. 

El segundo Foro Pioneros, Empren-
dimiento creativo y cultural, contó 
con la participación masiva de jóvenes 
estudiantes y de emprendedores que 
se proyectan a la creación de empresas 
como modelo de vida. 

Con este propósito, los conferencis-
tas orientaron a la comunidad asisten-
te a partir del conocimiento y la expe-
riencia, teniendo como tema central 
las industrias creativas y culturales: 
desarrollo, impacto, características, 
herramientas y estrategias, entre 
otros componentes. 

Ana Marta de Pizarro, directora del 
Festival Iberoamericano de Teatro de 
Bogotá, actuó como moderadora del 
panel de expertos y emprendedores 
exitosos. 

Durante la ronda de preguntas y 
respuestas,  uno de los interrogantes 
apuntó a las estrategias que se desa-
rrollan para conquistar nuevos públi-
cos o clientes. 

Desde el Gobierno Nacional y la apli-
cación de las políticas públicas, Ángel 
Moreno, director de emprendimiento 
del Ministerio de Cultura, indicó que 
“Colombia es uno de los países que 
mayor rigurosidad y tradición tiene 
en  términos de medición económica 
de la cultura”. 

“Hemos establecido estrategias que 
vinculen y hagan posible que los ciu-
dadanos accedan de mejor manera 
y tengan mayor consumo cultural”, 
sostuvo Moreno.

En cuanto a producción, el funciona-
rio señaló “que en Colombia se desa-
rrollan aproximadamente 32 largome-
trajes, pero la población no ve cine na-

cional. Desde el Ministerio de Cultura 
nos enfocamos en la educación para el 
aprovechamiento de lo propio”. 

Por su parte,  la experta brasileña Ju-
lia Bloomfield Gama Zardo reconoció 
que el servicio que ofrecen las empre-
sas de su país, en el sector cultural,  
“no es tan profesional”.  

“En lo que estamos trabajando hoy 
es en la calidad de los servicios. Hay 
mayor recordación y aceptación en 
la calle y en los músicos del común 
que por las organizaciones. La infraes-
tructura es otro problema al que nos 
enfrentamos. No hay teatros para gran 
cantidad de público, los grandes shows 
se cumplen en lugares abiertos”, ase-
guró Bloomfield.

Por los emprendedores, Ana Cristi-
na Bojanini, creadora de Bojanini Art 
Gallery,  afirmó que la mejor forma de 

atraer nuevos clientes es “cautivar con 
propuestas diferentes  y construir des-
de la creatividad. El público barran-
quillero es más exigente al de Bogotá, 
te exigen propuestas diferentes”. 

Para Manuel Pertuz, director de 
Toro Miura  Artesanías, fundada en 
Galapa,“el participar en eventos na-
cionales e internacionales contribuye 
a que conozcan nuestro trabajo. En es-
tos espacios tratamos de contar histo-
rias de la cultura del Caribe y sus per-
sonajes, al final terminan comprando 
nuestros productos”. 

Isabella Prieto, directora de comuni-
caciones de la Fundación Delirio,  de 
Cali, explicó que “el 60% del público 
que asiste a la carpa son caleños y el 
40% son nacionales y extranjeros, en 
cada función. La asistencia de visi-
tantes ha crecido porque hemos sido 

con propuestas diferentes

Julia Bloomfield
Experta brasileña

Ángel Moreno
Coor. Mincultura

Ana Marta de 
Pizarro
Director del FITB
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Las palabras de bienvenida al 
segundo Foro Pioneros, por parte 
del director de EL HERALDO, Marco 
Schwartz, estuvieron dirigidas 
a homenajear a Gabriel García 
Márquez, “un emprendedor que hace 
casi 50 años llevó a cabo el proyecto 
de Cien años de soledad con mucha 
disciplina y a costa de endeudarse”. 
Destacó que elementos como la 
“genialidad, organización, innovación, 
originalidad, disciplina, identidad y su 

buen manejo de las comunicaciones 
y la habilidad para el marketing lo 
convierten en un gran ejemplo de 
emprendedor”.  
Dentro de los aportes dados por 
Gabriel García Márquez a la industria 
cultural, con impacto nacional 
e internacional, se encuentra 
la Fundación del Nuevo Cine 
Latinoamericano en La Habana y 
la Fundación Nuevo Periodismo 
Iberoamericano, en Colombia. 

El legado de un emprendedor disciplinado agresivos con nuestra marca. Lleva-
mos personajes de la vida pública, to-
do lo que tuviera reconocimiento para 
que la gente del común se diera cuenta 
que allí transcurría la vida nacional”. 

En el caso de la Fundación Carnaval 
de Barranquilla, su directora Carla 
Celia,  mencionó como elementos fun-
damentales el manejo de las comuni-
caciones y la innovación. “La creativi-
dad siempre está presente, pero hay 
una identidad cultural que hay que 
mantener y esto es lo que nos permite 
la atracción de nuevos públicos”.

Ana Marta de Pizarro recomendó, 
con base en su experiencia, ofrecer 
nuevas alternativas al mercado, lo que 
atrae al público joven y mantiene el ya 
conquistado y resaltó la importancia 
de tener como aliados a generadores 
de opinión  y a los actores de la cultura.

el emprendedor cultural debe 
procurar adquirir
competencias relacionadas 
con la empresarialidad”

el emprendimiento cultural es 
de los sectores que más le 
otorga valor a la parte social y al 
desarrollo económico”

existe una gran variedad de 
actividades en la industria cultural 
pero falta que sea tomada de 
manera profesional

Participar en eventos nacionales 
e internacionales nos da la 
oportunidad de transmitir la 
cultura Caribe ”

áNGEL MORENO
dir. de emprendimiento, Mincultura. 

caRLa cELia 
dir. Fundación carnaval de Barranquilla

JuLia BLOOMFiELD GaMa ZaRDO
Grt. emprendimiento, Instituto Genesis PUc

MaNuEL pERtuZ
emprendedor toro Miura artesanías

Isabella Prieto
Dir. Comunicaciones 

Delirio

Ana Bojanini
Dir. Bojanini Art 

Gallery.

Carla Celia
Dir.  F. Carnaval de 

Barranquilla
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Un buen emprendedor
se dispone al cambio

Juan Carlos Gaitán, 
director de incubadora 
Prana, sugiere que seguir 
recomendaciones durante 
el proceso es un gran inicio.

Al hacer un perfil del emprendedor 
cultural, Juan Carlos Gaitán, director 
de la incubadora Prana, lo describe co-
mo “visionario, optimista, alguien que 
cree lo que es y sabe hacia dónde va, un 
buen vendedor, y de mente abierta al 
asumir recomendaciones de quienes 
participan en su proceso para crear 
empresa”. 

En el caso particular del empren-
dedor cultural, este “tiene una moti-
vación más allá de ganar dinero, si se 
lo propone puede aprender temas de 
finanzas, mercadeo e incluso tributa-
ción, y tiene su propia definición de 
éxito”. 

Estos dos conceptos fueron dados 
por el empresario durante el ‘Work-
shop’ realizado en el marco del Foro 
Pioneros, Emprendimiento creativo y 
cultural.

Durante el taller se dio cita la comu-
nidad académica y empresarial que se 
inclinan por el emprendimiento como 
una gran opción de vida. 

En este ejercicio, Gaitán expuso  co-
mo características del emprendedor 
“la capacidad de asumir riegos, iniciati-
va, posición de liderazgo, su pasión por 
el sector creativo, persistencia, gran 
autoestima, originalidad fusionada con 
flexibilidad, el manejo de las cuentas y 
el dinero, entre otras cualidades”.    

Para el conocimiento del mercado 
resaltó la habilidad de identificar va-
cíos en el entorno, y el saber explotar 
estas oportunidades y convertirlas en 
soluciones reales.   

Siguiendo esta línea, Gaitán sugirió 
que la mejor forma de enfrentarse al 
mercado es agregar a la originalidad la 
disposición al cambio, “la idea inicial 
orientada a lo que el mercado espera”. 

Desde esa óptica,  considera que al-
gunas de las decisiones más impor-
tantes a tomar como persona creativa  
y exitosa en un negocio, “se respon-
den con dos preguntas que residen en 
el corazón de cualquier estrategia de 
creación de empresas: ¿cuáles produc-
tos o servicios podemos ofrecer?, de 
todas las cosas creativas que podemos 
hacer, y ¿a cuales clientes particular-

mente debemos apuntarle?”
En dicho proceso de planeación per-

sonal para el desarrollo, es fundamen-
tal  descubrir las habilidades y talen-
tos, y lo que genera motivación en el 
emprendedor. 

Hacía donde quiere ir. Es determi-
nante al inicio del proceso de incuba-
ción definir qué se quiere lograr, en 

en el emprendedor barranquillero 
veo diseño, calidad e ideas, por lo 
que vamos a establecer alianzas”.

El emprendedor cultural, si se lo propone, aprenderá temas de finanzas, mercadeo y tributación, sostiene Juan Carlos Gaitán. 

El director de Prana, Juan Carlos Gai-
tán, dirigió el ‘Workshop’. 

cuanto a sus pasiones creativas, obje-
tivos financieros, metas de su estilo de 
vida, el tipo de y tamaño de empresas 
que quiere, y sus ambiciones en la vida. 

El segundo paso para el empren-
dedor, desde Prana, es preguntarse: 
¿dónde está ahora?, lo que ayudará a 
evaluar los factores que influyen en 
la situación actual de la organización. 
Junto a tal interrogante, es útil tener 
en cuenta la perspectiva de otros, ya 
que ellos ven las cosas desde diferen-
tes perspectivas.

En la planeación estratégica, Gaítan 
concluye que otros dos puntos clave: es 
saber que sucede afuera del negocio y 
conectar la formula FLOR (Fortalezas,  
Limitaciones, Oportunidades y Retos). 
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frente a un mundo 
de posibilidades

En su conferencia Haciendo visible lo 
invisible, la especialista Tatiana Her-
nández, investigadora en la Escuela de 
Negocios de la Universidad del Norte, 
presentó el vídeo de la canción Las Ca-
deras no mienten, de Shakira, como 
ejemplo de la expresión cultural de Ba-
rranquilla con impacto global, específi-
camente al hacer honor a la cumbia, en 
su estribillo: “En Barranquilla se baila 
así”. 

Sin embargo, más allá de analizar el 
video como una manifestación artís-
tica, hizo énfasis en lo que pudo haber 
generado en la ciudad los veinte segun-
dos de la célebre frase, en términos de 
economía y generación de empleos. 

“Hay un mundo de posibilidades 
abierto para el emprendimiento cul-
tural y en la ciudad apenas estamos co-
menzando”, manifestó la docente. 

Tras realizar un breve repaso histó-
rico  de la industria creativa y cultural 
en el mundo, empezando por EEUU en 
la década de los 60, cuando su impacto 
en la economía era mínimo, pasando 
por los 80 cuando se puso las bases de 
la política económica de las artes, por 
parte del escritor William Scott Hen-
don, Hernández explicó que la cultura 

En su canción ‘Las caderas no mienten’, Shakira expuso uno de los bailes más re-
presentativos de la cultura barranquillera: la cumbia, generando impacto global. 

Tatiana Hernández, investigadora en la 
Escuela de Negocios de la Uninorte. 

es vista como un tema que involucra 
a todos, despertando el interés por la 
cuantificación de su contribución al 
desarrollo económico.

Después de 4 décadas, las industrias 
creativas y culturales, ya establecidas 
por subsectores, son valoradas como 
compatibles con la economía, aportan-
do al futuro integral del país y su signi-
ficado como valor para la ciudad. 

Barranquilla,
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Exitosos
en la industria cultural
Tuvieron una idea de negocio, se apasionaron por ella, la ejecutaron y hoy 
son ejemplos para nuevos emprendedores. Sus empresas no solo se ha 
constituido en fuente de producción para ellos, también han generado un 
impacto social, ofrecen empleos y dan reconocimiento al sector. 

Todo un ‘Delirio’ por la salsa

Un mundo de color llamado Bojanini Art Gallery

“delirio es un sueño de ciudad. Un proyecto que tiene 8 años de 
haber sido creado , como resultado  de un fenómeno que se vive 

en cali desde hace 4 décadas: la salsa”, manifiesta con orgullo  
Isabella Prieto, directora de comunicaciones de la Fundación 

delirio. Indica que el objetivo del proyecto era construir un  modelo 
de la industria cultural, “mostrando el espíritu festivo de la ciudad 
para colombia y el mundo”. en sus 8 años de existencia, ya tiene 

10 puestas en escena, “cargadas de originalidad e innovación”, 
afirma Prieto. compuesto por 18 0 artistas en escena, 4 escuelas 
de bailarines de salsa: 300 artistas base, una  escuela de circo y 

una orquesta, delirio no solo se presenta en su carpa, también 
realiza exhibiciones nacionales e internacionales.  

“Bojanini art Gallery es caribe, armonía, color, autenticidad y expresión”,  
precisa ana cristina Bojanini. Una barranquillera que con sus obras ha 
conquistado su terruño y el mercado capitalino.  sus obras ya han sido 
parte de exposiciones de gran acogida mundial, entre ellos: el club 
náutico, de Venezuela, el consulado de colombia en Houston, Miami 
dade Public library, George Washington University, entre otros. afirma 
que es más fácil llegar al público capitalino que el de Barranquilla. “Yo 
voy con mis músicos a todas partes. en Bogotá la gente llega y nos 
ve, para ellos es algo diferente”, reconoce. sin embargo, afirma que en 
Barranquilla “el tema es teso, pero nos ha ido bien. realmente, debemos 
ser muy creativos e innovar”.  sus hijas han continuada con la herencia y 
ya cuentan con sus propios negocios de diseño y artes. 
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El ‘Toro miura’ de las artesanías

El Festival Iberoamericano de Teatro: ingenio escénico

Manuel Pertuz nació en una familia compuesta por artesanos, reconoce 
que su  pasión por las artes la lleva en las venas gracias a su padre. nació 

en Galapá, un municipio que se caracteriza por sus manifestaciones 
artísticas  y festividades que nacen de la cultura caribe.  todos estos 

elementos le sirvieron para cristalizar su sueño de crear empresa ‘toro 
Miura’. esta fábrica de artesanías se dedica al desarrollo de mascaras 
a partir de la técnica de la talla en madera.  en la actualidad goza de 

aceptación tanto en el mercado local como nacional y global. su nombre 
se inspira en la danza carnavalera ‘toro miura‘,  grupo que desapareció. 

“entré a esta actividad para poder fomentar el desarrollo artesanal, 
generar empleo y  contribuir al reconocimiento del  municipio”, expresa 

Pertuz. ‘toro Miura‘ ha recibido galardones de parte del Gobierno nacional   

Fanny Mikey ramiro osorio dieron luz al Festival Iberoamericano de 
teatro de Bogotá,  en 1988.  este gran legado a quedado bajo la dirección 
de ana Marta de Pizarro. considera que “si bien la tarea no ha sido fácil, 
“la calidad debía continuar”.  en la actualidad, el FItB se ha consolidado 
como  uno de los festivales de teatro más grandes del mundo con más 
de 800 funciones, reuniendo a las compañías de teatro más importantes 
del mundo, provenientes de los cinco continentes.  el Festival ofrece 
una agenda completa de artes escénicas,  además de las obras clásicas,  
ofrece muestras de danza, vanguardia, circo, música, performance, 
pantomima, y hasta conciertos que se desarrollan en las salas y en las 
calles de Bogotá. además, organiza talleres especializados y conferencias 
dictadas por los maestros más grandes de artes escénicas”.   
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Empresas nacidas de la 
creatividad barranquillera 

Originalidad, innovación, identidad, arte y diseño son algunos de los componentes 
que caracterizan a las nuevas organizaciones que surgen del emprendimiento local. 

Dejaron de ser una idea de negocio para convertirse en una realidad ejemplar.  

Emprendedores 
se dan cita en el 
‘Workshop’

‘Todo mono’, la 
esencia barranquillera 
hecha diseño

Velepack S.A.S.,  
experiencia al servicio 
de empaques flexibles

Dentro del programa que desarrolla el Foro 
Pioneros, realizado por EL HERALDO,  jóvenes 
estudiantes y micro y pequeños empresarios 
ocupan el papel de protagonistas presentando 
sus ideas de negocios, algunas de ellas ya 
hechas realidad. Al mismo tiempo reciben la 
guía de expertos en el tema a través de talleres, 
dirigidos en esta ocasión por el director de la 
incubadora Prana, Juan Carlos Gaitán. 
 La comunidad participa activamente con 
preguntas  al invitado y a la vez responden  a  
interrogantes generados por el empresario, 
siendo enfocados a  estructurar sus ideas 
convertidas en planes de negocio. 

El ingenio de los barranquilleros ha sido 
producto del devenir de sus generaciones,  de 
sus vivencias y expresiones. Así lo ha entendido 
Jhonny Insignares,  un comunicador social 
barranquillero que unió sus tres pasiones: la 
comunicación, su ciudad y el diseño en una 
propuesta de investigación cultural universitaria 
hasta constituirla en empresa, a la que 
denominó ‘Todo mono’.  Es hoy una tienda 
de ropa con estampados que hacen alusión 
a la cultura caribe: el raspao, el Mono Cuco 
guayabero y la cultura picotera, entre otros.  

Dedicada  a la transformación y conversión de 
empaques flexibles, Velepack S.A.S. hace parte 
del grupo de empresas barranquilleras nacidas 

del emprendimiento creativo.  Bolsas, láminas  y 
Doypack hacen parte del portafolio de productos 
que ofrece esta firma, desde 2012.  Juan Antonio 

Lecompte, su fundador,  indica que su idea de 
negocio nació gracias a la oportunidad que 

encontró en un nicho de mercado que estaba libre.  
“Barranquilla brinda posibilidades. Es una ciudad a 

la que todos quieren venir a montar empresa”. 
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Una empresa que  
apuesta por el campo 

Una forma atractiva 
de ver a Colombia

Innovación con base en 
el arte y la exclusividad 

Iván Acevedo hizo realidad su sueño de fusionar su 
gusto por el campo y su objetivo de crear empresa 
al cristalizarlo en la granja eco-campestre El Solar 
de Mao. Ubicada en la vía La Cordialidad,  Km 8, “ 
es un lugar mágico en el que los visitantes podrán 
vivir una interacción con la naturaleza animal y 
agrícola,  con métodos educativos y actividades 
recreativas”, manifiesta Acevedo. 

Cuando el barranquillero Giuliano Cavalli regresó a 
Colombia  se enfrentó a dos opciones: laborar en Bogotá, 
en el mundo del cine, o volver a su ciudad natal y construir 
su proyecto. Eligió la segunda y decidió dar vida a 
OnlineColombia.tv, “una plataforma para distribución de 
contenidos audiovisuales.”, en palabras de su fundador.  
Explica “que el video online le está ganando la partida a 
la televisión (tradicional), porque en la internet se puede 
decidir lo que se ve y cúando lo ve y, a su vez, es atractiva 
para las marcas. Esta es la oportunidad de negocio que 
encontramos en OnlineColombia”. 

Buscando generar innovación, arte, diseño  y un 
sello de exclusividad en el mercado cotidiano, 

Julián Betancourt y Leonardo Barrios dieron 
origen a Satvika.  “Con nuestra empresa llevamos 

arte y diseño  en elementos funcionales de uso 
cotidiano, para que las personas puedan expresar 

su personalidad”, resalta Julián. Por su parte, 
Barrios  apunta “queríamos dar un golpe al 

mercado, diseñando modelos de cases,
distintos a los existentes”.      




